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大綱

• GS1標準體系與品項編碼
• GTIN編號配置規則
• GTIN條碼印製規則
• GTIN條碼品質控管與檢測
• 商品資料登錄
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GS1標準體系與品項編碼
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GS1的全球標準體系

GS1 BARCODES

CAPTURE : GS1 Standards for Barcodes & EPC/RFID

MASTER DATA Global Data Synchronisation Network TRANSACTIONAL DATA eCom(EDI) Event Data ECP Information Services (EPCIS)

SHARE：GS1 Standards for Data Exchange

ITEM MASTER DATA LOCATION DATA ITEM/SHIPMENT
TRACKING

TRACEABILITY PRODUCT
RECALL/WITHDRAWAL

PEDIGREE PURCHASE
ORDER/DESPATCH

ADVICE/INVOICE

I N TE R O P E R A B I L I T Y

EAN/UPC GS1-128 ITF-14 GS1 DataBar GS1 DataMatrix GS1 QR Code GS1 Composite 
Barcode

EPC HF Gen 2 EPC UHF Gen 2

GLN Global Location Number  GTIN Global Trade Item Number SSCC Serial Shipping Container Code  GRAI Global Returnable Asset Identifier GIAI Global Individual Asset Identifier  GSRN Global Service Relation Number 

IDENTIFY: GS1 Standards for Identification
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GS1識別碼

⚫ 識別(ID)是GS1核心系統的基礎

⚫ GS1識別碼（Key）獨立於載體技術：載體技

術永不改變GS1資料的含義

⚫ GS1公司前置碼 (GS1 Company Prefix)簽發

給企業後, 企業可用它來產生各種GS1識別索

引碼（GS1 Identification Keys）
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主要的GS1 ID Key

取得 ” GS1 Company Prefix ” 可編定以下ID Key

1. Global Trade Item Number (GTIN,全球交易品項碼) 

2. Global Location Number (GLN,全球位置碼)

3. Serial Shipping Container Code (SSCC,物流單元序號)

4. Global Returnable Asset Identifier (GRAI,可回收資產識別碼)

5. Global Individual Asset Identifier (GIAI,個別資產識別碼)

6. Global Service Relation Number (GSRN,服務關係碼)

7. Global Document Type Identifier (GDTI,文件類型碼)

8. 其他 GS1 ID Key 如「consignment number、shipment number」

    也是從 GS1 Company Prefix 導引出來的。
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全球交易品項
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GTIN編號配置規則
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何謂GTIN

⚫ GTIN：Global Trade Item Number ，全球性

交易商品號碼

⚫ 它是GS1 ID Key之一，指的是交易商品或服務

項目之代碼；於供應鏈任何時點，如定價、下

單、開列帳單或送貨單等做為辨識產品或服務

項目之用。

⚫ 在配置或設定GTIN須確保其唯一且不重複。
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GTIN編號位數
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GTIN-13編號結構與配置管理
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檢核碼運算(GTIN-13)
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1產品=1 GTIN
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1個GTIN對應1項產品



黑白條紋襪

桃灰條紋襪
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品項流水號設定

◼ 編號最基本的原則是「一物一號不重複」，以流水序號的方式編商品的品項。

GS1        CP  +   PID  CD

粉色條紋襪 471 123456 001 2

471 123456 002 9

471 123456 003 6
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採用連續性號碼配置

條碼牌 連身雨衣

120 cm 471123400   001   3
130 cm     471123400   002   0
140 cm     471123400   003   7
150 cm     471123400   004  4

條碼牌 雨鞋

17 cm 471123400   005 1
  18 cm     471123400   006   8
  19 cm     471123400   007   5
  20 cm     471123400   008  2
  21 cm     471123400   009 9

條碼牌 二件式雨衣 Size   F     471123400   010   5
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產品ID為不具含義之識別碼

產品編號 產品編號

以材質編號
1=小牛皮
2=人工皮
3=牛津布

以顏色編號
1=黑色
2=白色
3=紅色
4=黃色

商品編號

識別 分類
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GTIN編碼的再使用 (2019年起停止再使用)

生命週期的結束 號碼再使用

(藥品、醫材號碼

不可再使用)

至少四年
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GTIN號碼變更考量原則

如果商品本身有變動，因而在商品管理上需做區隔或可能被

顧客視為另一項新的商品時，它就必須另外配置一個新的

GTIN碼。以下另列五點GTIN號碼變更考量的原則 :

⚫ 產品新包裝是否將取代舊有的產品？

⚫ 附有贈送品的商品在販售上是否有任何影響？

⚫ 是否因促銷活動或季節性而將商品做暫時性的變更？

⚫ 商品的重量和體積是否有改變？

⚫ 商品不生產時是否可將舊條碼號碼用在其他商品上？
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新產品、口味不同



新產品

21

款式、尺寸

small             small              small

     large              large             large
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功能不同
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配方改變
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淨含量改變(與法規宣告有關)
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重量體積改變20%
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新增或移除認證包裝
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品牌變更
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季節性的包裝變更
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數量變動
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組合包裝
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贈品
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標示價格

$100
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單品變動之處理

⚫ 商品的變動在定義以上，是指一項產品的內容或外觀上有任何的更動。
但是實際上，商品是否有變動還是由製造商自己所認定。雖然，廠商
將某一商品的成分只做些微的變更時，生產出改良型的商品，並和原
先舊有的產品同時販賣時，它就必須使用另一個新的GTIN號碼。

(產品只做些微變動，並取代原先的產品，仍可延用原來的GTIN號碼。)

⚫ 產品有顯著的變動時，應另外配置一個GTIN號碼。

⚫ 為了在特定國家銷售而改變包裝上的國家文字標示，通常被要求使用
不同的GTIN號碼。

⚫ 商品若移取認證標章或價格標籤，就必須使用另一個新的GTIN號碼。

⚫ 品牌(Logo)若有變動時，也需重新配置一個新GTIN號碼。
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組合包裝商品之編碼

⚫ 兩項商品以上的組合包裝型態，不論是同性質組合、或是異質性商品

組合，只要它本身是件交易的銷售單位時，它就必須被配置一個新的

GTIN。

⚫ 如果促銷的商品在訂單、商品管理、和物流過程中，必須與原來非促

銷品有所區分時，就須為這些促銷品配置一個新的GTIN號碼。

例如：針對特定地區、特定期間、特定語文包裝的促銷商品，須使用

另一個新的號碼。

⚫ 如果商品被裝置於禮盒包裝內，則它也必須重新配置一個新的GTIN。
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商品裝置於禮盒內

4712000991535

4712000995304
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促銷商品之編碼

⚫因促銷而將新變更之價格印製於包裝上，此種狀況可使

用新的GTIN 。

⚫以增加內容量來促銷 (要和原先的GTIN區隔) 應使用新

的GTIN 。

⚫其他促銷品：一般性使用原GTIN號碼。

⚫特定性狀況可使用新GTIN號碼。
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GTIN-14編號結構(外箱物流條碼)



1    4 7 1 1 2 3 45 6 7 8 9     6
配銷識別碼

以1~8之數字代表內裝數量，內

裝商品可以是同類或不同類組合

(必須另外編一組新的商品碼)

檢核碼
根據固定計算公式所算
出的數值，用以檢核條
碼掃瞄時是否正確

品項條碼編號

配銷識別碼 代 表 意 義

當GTIN-13的號碼，需以GTIN-14來印製條碼符號時，則在前面補“ 0 ”，

以編成 14 位數的GTIN-14的號碼
0

表示相同產品，但包裝數量不同之規格化包裝1～8

數量變動之非規格化包裝，可結合GS1-128的AI(30)來表示其實際數量9
38

於GS1的編碼系統上，用GTIN-14來識別包裝層級的不同

配銷識別碼



規格化包裝
• 單包科學麵

• GTIN-13 : 4710088410191

• 第一種規格化包裝

- 12入物流包裝: GTIN-14：14710088410198

- 12入零售包裝: GTIN-13： 4710088410207

• 第二種規格化包裝

- 40入物流包裝: GTIN-14： 24710088410195

- 40入零售包裝: GTIN-13： 4710088410214



瓦楞箱ITF-14尺吋及外箱標示

19mm 

Minimum

32mm 

Target⚫ ITF-14 符號 X-基準尺寸： 1.016 mm (0.040 in.)
⚫  左右的安全空間需留10個碼元→1.016mm*10=10.16mm
⚫  1:2.5=細條:粗條
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GTIN條碼印製規則
(大小、方向、位置、顏色、油墨)
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GTIN編號之條碼家族
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一般條碼印製問題點

⚫ 印刷對比(Print contrast)

⚫ 缺損(Defects)

⚫ 線條增減積(Missing bars)

⚫ 留白/淨空區(Quiet zones)

⚫ 被遮住(Obscured codes)

⚫ 捲裹包裝(Wrap-around labels)

⚫ 剝落或摺痕與結構不良

(Peeled or creased labels and case construction)

⚫ 穿透顯示(Show through)

⚫ 光反射(Specular reflectance)



條碼符號大小
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條碼印製大小選擇

寬度

高度
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EAN-13條碼符號高度

1. EAN-13條碼符號Normal(Target)Size為100%標準倍

率，高度(22.85mm)與寬度(37.29mm)。

2. 正確的條碼符號，高度與寬度皆屬固定，以方便讓掃

瞄器掃瞄。

3. 條碼符號高度截短(Truncated Bar Code)是不被認可，

而且應盡量避免。



條碼符號方向與位置
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印製位置及方向考量原則

1. 對零售業而言，應考慮條碼印刷的位置是否方便掃瞄。

2. 對製造商而言，應考慮避免條碼印刷的位置會破壞商品

形象或增加印刷成本。

3. 對印刷業而言，應考慮作業上是否困難。

4. 對掃瞄裝置而言，應考慮掃瞄時所能接受的極限距離

      (13mm）及極限曲度 (30°) 的問題。
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條碼符號印製方向

1. 正常方向 : 線條成柵欄

2. 產品包裝曲度>30度 : 線條成梯子
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印貼位置應避免之要點

⚫ 桶裝容器有凹陷，條碼符號印製在蓋子上，必須考量凹陷距離

(極限距離)在13mm以內才可以。

⚫ 條碼符號應避免印在接縫處造成不易掃瞄。

⚫ 條碼應印在外包裝，不產生摺角或縐折處。

⚫ 若包裝型態是硬紙盒式時，則條碼應避免印在容易碰損或接合

處及易起皺的地方。

⚫ 條碼印在外包裝塑膠材質上時，要注意收縮變形的影響。

⚫ 不可在條碼上印有製造日期或有效期限。

⚫ 1.8公升以上液體容器，條碼應放在把手對面的平坦處，以方便

收銀操作人員拿取並刷條碼。
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條碼符號印製位置

袋 如洋芋片

背卡

瓶或罐

盒

如玩具、硬體零件

如烤肉醬、果醬

如蘇打餅

符號印製
最佳位置：商品背面的右下方
次佳位置：商品正面的右下方
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條碼符號印製位置

體積大
(>45cm)

例如：寵物食品、
           DIY產品

很重
(>13kg)包裝

多重包裝

發行刊物

薄(<3cm)

包裝

例如：飲料

例如：報紙、雜誌

例如：比薩
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條碼符號印製位置

簡易包裝

無外包裝



條碼印製顏色
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條碼符號的顏色

⚫ 白底（亮條）及安全空間（淨空區）除

了利用白紙做底外還可利用白色油墨來

印刷。至於黑條（暗條）用黑色油墨是

最理想的。基於種種因素考量，只要符

合GS1對反射率、濃度、PCS值規定的顏

色組合即可。
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條碼符號的顏色

⚫ 在掃瞄器之紅色光域中顯示高反

射率的黃、橙、紅，都與白色具

有同樣的性質，所以可以用作白

條的顏色。而在紅色光域中顯示

低反射率的紫、藍、綠三色則可

以替代黑色作為條色。
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印刷顏色的選擇

適合掃描的條碼 (條色+底色) 不適合掃描的條碼 (條色+底色)



條碼符號印刷方向

垂直 平行

✓

58



條碼品管重點與品質檢測
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品質不良的條碼帶給大家的困擾

⚫ 很糟的帳結服務

⚫ 收銀員與消費者一樣挫折

⚫ 討厭該項產品甚至取消購買

⚫ “很抱歉讓你久等”

⚫ 付出額外代價（時間、錯誤與信賴）

⚫ 可能影響所有的系統與效能

大家分享經驗：



2.31 mm

3.63 mm
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淨空區 Quiet Zones

1個碼源是0.33 mm

左0.33X11X倍率= 3.63 mm,    右 0.33X7X倍率= 2.31 mm
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條碼符號污損瑕疵

6 91 4 1 4 1 0 0 0 8 6
損污瑕疵會影響到條碼解讀



63

條碼品質不良的因素

⚫ 線條增積率：油墨暈開使黑條寬度增加超過容許公差

⚫ 安全空間：未保持必要的安全空間,條碼讀取受干擾

⚫ 截短化：高度被截得太短,截短後的高度少於18公釐

⚫ 倍率：條碼印製的倍率縮得太小,倍率小於0.8

⚫ 印製品質：印製品質太差,例如模糊不清或有污點或皺摺

⚫ 符號對比不足：光學反射率的問題

⚫ 標示位置不佳：印製位置不易找到或不易掃讀,

例如條碼被包裝摺疊處所覆蓋住
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本會擴大條碼檢測服務範圍-1
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本會擴大條碼檢測服務範圍-2
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送檢應注意事項

1. 廠商送檢時應提供印有條碼之商品實體或包材樣品。

2. 送檢樣品類型包括自黏式條碼標籤、直接印刷或黏貼條
碼標籤之各式商品包裝或外箱等。

3. 不受理一般條碼列印，例如：印於白紙、影印紙、牛皮
紙、白報紙上之條碼符號。

4. 本會並無負責保管受檢樣品，廠商應於送檢日期一個月
內自行取回送檢測樣品為原則。

5. 以電子檔條碼送檢測方式，請參考

       GS1 Taiwan條碼影像檢測服務

GS1 Taiwan條碼影像檢測服務
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條碼檢測評定內容

目測觀察 儀器檢測

⚫ 條碼印製位置

⚫ 醫療條碼法規

⚫ 人眼識別資料訊息

⚫ 符號高度

⚫ 最小反射率

⚫ 最大反射率

⚫ 全球門檻值

⚫ 最小邊緣對比

⚫ 調變

⚫ 缺陷

⚫ 解碼性

⚫ 解碼
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條碼檢測服務窗口

⚫ 北區：台北市 10595 松山區南京東路四段 1 號 13 樓
TEL:02-25450011#503   E-mail: Certificate@gs1tw.org

#二維與藥品醫療條碼須送台北檢測

⚫ 中區：台中市 407 河南路二段 262 號 6 樓之 9
           TEL:04-24525422

⚫ 南區：高雄市苓雅區 80247 四維四路 10 號 4 樓之 2
           TEL:07-5350968

服務細節 http://www.gs1tw.org/twct/web/linear.jsp

mailto:Certificate@gs1tw.org


商品資料登錄
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產品電子目錄是什麼？

⚫它是全國條碼商品資料的儲存庫 (Data Pool)

⚫做為商品資料與圖檔的備份、維護、查詢、下載的平台

⚫作為整個供應鏈電子化商務實施基礎
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電子目錄應用領域
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GS1 GTIN讓產品符合全球貿易需求

GS1是下列機構官方條碼
資料來源提供者
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電商平台信任使用GS1 GTIN
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Amazon正式公告所有賣家,

建立商品目錄時需有合法GTIN號碼
如果GTIN號碼:

1. 無法被品牌擁有者辨識
2. 非由GS1組織核發
將被視為無效條碼號碼(GTINs invalid)

如未於期限內更正, 產品將會被下架

Amazon正式公告:使用GS1授權條碼
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如何使用產品電子目錄

⚫供應商/製造商透過產品電子目錄介面登錄商品資料，

建立條碼編號與圖檔資料，方便查詢下載與傳遞

⚫新零售B2B2C與O2O虛實整合，達到商品資訊的正確

性與一致性

⚫產品資料擁有者(Product Data Ownership) 的證明
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條碼廠商應注意事項

⚫ 商品新增或資料異動應及時進行登錄與修改

⚫ 資料未登錄不得享受本會「免費商品拍攝」服務

⚫ 資料未登錄齊全不得要求「條碼增號申請」服務

⚫ 可登入台灣產品電子目錄查詢公司前置碼與全球位置碼

⚫ 可下載已登錄的資料做為內部使用或提供給買家以及相關

服務廠商使用

⚫ 廠商應對登錄的資料之正確性負責
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產品電子目錄商品資料格式-1
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產品電子目錄商品資料格式-2
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產品電子目錄商品資料格式-3
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產品尺寸量度方法

⚫ 決定量度商品之正面與貨架上陳列無絕對關係
⚫ 決定原則：最大的面積，或可顯示品牌、及包裝大小之資訊、印刷方向者

高度
(height)

(width=depth)
面寬=深長

面寬=深長

高度
(height)

深長
(depth)

高度
(height)

面寬
(width)

面寬
(width)

高度
(height)

深長
(depth)

depth=tube's 
maximum diameter(width=depth)

面寬=深長

高度
(height)
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產品度量衡資料說明
長、寬、高
⚫ 深長：最前端到最後端的尺寸
⚫ 面寬：最左端到最右端的水平尺寸
⚫ 高度：最低端到最高點的垂直尺寸

不規則形態者

以方形測其端點

面寬 面寬

深長

深長

高度

重量
⚫ 毛重 單位 : 公克(g)
⚫ 淨含量 單位
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產品度量衡資料說明

更多度量衡舉例
http://www.gs1tw.org/twct/js
p/download.jsp?selectitem=d

圓形、圓柱體

深長=面寬=直徑

面寬
(width)

深長
(width)

面寬
(width)

深長
(width)

http://www.gs1tw.org/twct/jsp/download.jsp?selectitem=d
http://www.gs1tw.org/twct/jsp/download.jsp?selectitem=d
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產品圖檔說明

凡擁有商品的條碼會員，經由本會指定的攝
影棚，每年可免費享有10項商品的數位化
攝影服務，並可將商品圖檔登錄儲存於「台
灣產品電子目錄」之資料庫中，以便會員或
指定之交易夥伴隨時取用。

詳細辦法請見商品數位影像拍攝作業要點。

自己拍攝上傳圖檔
規格：500 * 500 像素
解析度： 96 dpi (圖檔大小約為15K ~ 30K)
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產品電子目錄操作介面說明

台灣產品電子目錄-操作功能說明
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2

1

3

4
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7

5

6



商品名稱

淨含量+單位

商品品牌

圖片來源:Amazon網頁



圖片來源:MOMO網頁



GS1 驗證 Verified by GS1
• GS1 驗證 Verified by GS1 是一個全球方案，讓 GS1 條碼登記廠商通過查詢 GS1 全球註冊平

台來驗證產品的身分。

• 透過 Verified by GS1，零售商可以確定產品電子目錄中的資料是建基於正確的產品標識，在

零售商、品牌商和消費者之間建立信任，從而增加銷售，減少退貨和假冒產品，最終提升商品

的流通效率。

• 品牌商需要提供產品資料屬性以及在全球註冊平台分享產品資訊；另一方面，零售商和電商平

台也可以通過 Verified by GS1 隨時訪問查驗商品資訊。

90

https://www.gs1.org/services/verified-by-gs1
https://www.gs1.org/services/verified-by-gs1
https://www.gs1.org/services/verified-by-gs1
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GS1 Taiwan 官方臉書
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歡迎關注追蹤

https://www.facebook.com/gs1taiwan



GS1 訓練課程總覽
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• 基礎訓練
• 基礎101 - 商品條碼編印與資料登錄實務 (所有號碼登記廠商必須參加)

• 進階訓練
• 藥品201 - 藥品廠商導入條碼作業實務 (藥品廠商參加)

• 出口商201 - 全球物流條碼及美國零售市場實務 (出口廠商參加)

• 醫材201 - 醫材廠商導入UDI條碼作業實務 (醫材廠商參加)

• 非定期訓練
• 出口商301 - Walmart供應商RFID單品貼標訓練課程 (出口商參加)

• 跨境電商趨勢系列活動講座(上架Amazon廠商參加)

報名請參閱GS1 Taiwan 網站. http://www.gs1tw.org
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Q & A 時間



©  GS1 2020 95

謝謝 !!

若有任何問題，歡迎洽詢客服部

 (02)2545-0011 

分機 170, 171, 172, 173



基礎101 - 商品條碼編印與資料登錄實務

 2023/12/28 14:00-17:00 共計3小時

Certificate of Completion

GS1 Taiwan
Lin Hui

Chief Executive Officer

線上課程證明

2023

12/28/2023 10:50:13 AM
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